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JUNGEN?* UND DAS ,,WILDE NETZWERK®*

Das Netz ist Teil der Lebenswirklichkeit der Jugendlichen und nichts weniger als ein nebul6-
ser Raum, der die Jugendlichen der Wirklichkeit entzieht. Der relativ neue Wissenschafts-
zweig der Digitalen Anthropologie
macht mit seiner Forschung deut-
lich, dass es sich bei der Selbstdar-
stellung in sozialen Netzwerken
um eine Fortschreibung der Kul-
turtechniken handelt, die seit je-
1! her praktiziert werden und keines-
f falls um einen Kulturverlust. Ju-
gendliche und Jugendkultur las-
sen sich vom virtuellen Raum
nicht mehr oder nur sehr kiinstlich
trennen. Die Frage an die Arbeit
mit Jugendlichen ist, was sie aus
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dem Online-Verhalten der Jugendlichen und in unserem Fall insbesondere der Jungen* im
Netz, aus ihrer Selbstdarstellung, tber sie lernen kann. Welches Rollenverstandnis als Jun-
gen* haben sie, welchen Bildern von Mannlichkeit folgen sie, wie sehen sie sich selbst und
welche Angste und Hoffnungen umtreiben sie? Warum ist der Blick auf die Jungen* in den
sozialen Netzwerken so wertvoll und warum wird in Zukunft die Arbeit mit Jungen* ohne
»digitale Jungen*padagogik nicht denkbar oder wenn, dann unvollstandig sein? Seit 2006
sind quer durch Europa eine Reihe von Studien veréffentlicht worden, die zu diesen Fragen
einen Einblick geben kénnten. Leider kommt in den meisten Studien ein durchgangiger Blick
auf das geschlechterspezifische Verhalten Jugendlicher zu kurz, obwohl das Datenmaterial
diese Auswertung ermdglichen wiirde. Der Blick auf die sozialen Netzwerke, hier am Beispiel
von Facebook, zeigt, dass es sich lohnen kann, {iber das hinauszublicken, was sich der Griin-
der als Ursprungsidee gedacht hat oder wie das Netzwerk aus Betreibersicht heraus gestal-
tet und (aus-)genutzt werden kann. Der Fokus dieses Statementpapiers liegt entsprechend
auf der Kontingenz virtueller Sozialrdume.

lebensweltliche Gestaltung der Jungen* zu begleiten.

Internet und reale Welt treffen aufeinander und verschmelzen zum ,,Outernet”.
Im Web 4.0 greifen virtuelle und physische Realitit ineinander. In der
Jungen*pddagogik bedeutet das, sich als Padagog*in darauf einzulassen, in beiden
sich beeinflussenden Raumen prasent zu sein und die Lebensorientierung sowie die
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Die Orientierung an Facebook, obwohl Jugendliche dieses Netzwerk immer weniger
nutzen, begriindet sich aus zwei Ansdtzen heraus. Zum einen gibt es eine gute Aus-
wertung des Selbstdarstellungsverhaltens Jugendlicher anhand der Studie ,,Ich im
Netz“ aus Wien. Die dort erhobenen Informationen lassen sich, was das Sozialver-
halten betrifft, auf andere virtuelle Orte Ubertragen. Zum anderen ist Facebook mit
seinen technischen Mdglichkeiten an Timeline, Gruppen, Seiten und Chats die am
weitesten entwickelte technische Form und damit das beste Referenzbeispiel fiir
die Gestaltbarkeit virtueller Raume. Der wiederkehrenden und richtigen Warnung,
dass Facebook nicht fur die Nutzer*innen geschaffen wurde, sondern die
Nutzer*innen vielmehr Teil des Produktes Facebook als Datensammelmaschine
seien, lasst sich entgegensetzen, dass Facebook sich als Unternehmen eben auch
nicht erlauben kann, an den Wiinschen seiner Nutzer*innen vorbeizuarbeiten, weil
diese sonst abwandern. Es handelt sich also in einem gewissen Sinne um ein Ge-
schaft auf Gegenseitigkeit, bei dem die Nutzer*innen eine fortlaufend optimierte
Plattform erhalten und Facebook die zur Verfiigung gestellten Daten auswertet
und fir Marketingstrategien an-
derer Unternehmen zur Verfi-
gung stellt. Dieses Verstédndnis
fir die soziobkonomische
Netzwerkrealitat ist eine wich-
tige Grundlage fir die Not-
wendigkeit einer digitalen
Jungen*padagogik im Sinne
einer virtuell-aufsuchenden
Sozialarbeit. Notwendiger-
weise muss auch im digita-
len Raum der Jungen* eine
Sozialraumanalyse erfolgen.
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Hier macht es Sinn, methodisch die Jungen* als Fachleute und digital nati-
ves ihrer eigenen Lebenswelt mit einzubeziehen und sich von ihnen ihre
(digitalen) Orte zeigen zu lassen. Dieser Ansatz wurde z. B. in der Osterrei-
chischen Studie ,,Ich im Netz - Selbstdarstellung von weiblichen und mann-
lichen Jugendlichen in sozialen Netzwerken” aufgegriffen. Dabei wurde
deutlich, Identitatsbildung Gber soziale Netzwerke ist kein losgeldster Zu-
stand, sondern findet immer im Wechselspiel mit der Gesellschaft und ih-
ren Normen statt. Entsprechend ist auch das Auftreten der Jungen* im
Netz ein Ausdruck sozialer Verhaltnisse, Situationen und Beziehungen. Im
Folgenden sollen unter einzelnen Uberschriften Phianomene dieser virtu-
ellen Lebenswirklichkeit, wie sie in der dsterreichischen Studie dargestellt
~ werden, aufgegriffen werden. Selbstdarstellung: Neutral formuliert, nut-
~ zen Jugendliche die Funktionen sozialer Netzwerke, um anderen Uber
ihr/aus ihrem Leben zu berichten (der letzte Urlaub, die Shopping-Tour
bei H&M, die letzte Party, das Foto vom Hund etc.).

entsprechen, Nicht irge
sich dann denken:
das, was dje héren
nicht echt riberko

'ndwie sich zy verstellen ynd
#Y0, ich bin copl. Ich poste genay
wollen”, pag ist halt etw

y as, was
mmt. [Junge*, 16 Jahre]
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aufen, schitzen mj

2uféllig iiber den Weg
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»Ich denke immer, wir le

verkehrten Welt. Maédc
Jungen,

ben in €iner

hen werden zu
Jungen zy Madch
Mmeine, dje Médchen we
selbstbewusster,

en. Also, ich
rden immer
trauen sich immer
mehr zy sagen. Werden immer starker,

Mmer engere Ho-
sen.” [Junge, 17Jahre]
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In der Praxis sollte dies bedeuten:

° »Internetnutzungs-Analyse‘ — analog zur Sozialraumanalyse zur Orientierung/Planung des eigenen
Handelns: Wie nutzen ,,unsere Jungen*“ das Internet (Verfligbarkeit, Aktivitdten, Raume/Communities)?
Hier ist es sinnvoll, die Jungen* als Fachleute ihrer eigenen virtuellen Wirklichkeit mit einzubeziehen.
Betreiben eines Profils/Accounts in sozialen Netzwerken/Web-Communities (insbesondere regionale
Communities, Facebook etc.)

Starkung/Reflexion von Medienkompetenz der Zielgruppen als Querschnittsthema in allen
Arbeitsbereichen berticksichtigen

Initiieren, Unterstltzen und Begleiten/Reflexion der Webprasenzen (z. B. Homepages, Myspace-Profile
u. A.) von Clubs und Cliquen

internetbezogene/-basierte Gruppenprojekte, z. B. Initiierung und Dokumentation von Projekten, Projekte
zur Selbstdarstellung von Gruppen, LAN-Partys/Spieleabende, Gruppenprojekte zur Steigerung von
Medienkompetenz

Erreichbarkeit Giber Instant Messenger (z. B. 1CQ, Skype, WhatsApp usw.) wéhrend der Biirozeiten fir
Terminabsprachen, kurze Dialoge und Online-Beratung; dabei sollte sorgfaltig im Team und mit dem
Auftraggeber®* geklart werden, wer eine Affinitat zu den Medien hat und wem es ggf. schwer fallt

o mm mm my g e o e e ) Em o Em Em mm mm mm mm sm mm mm mm mm Em
Kontakt- und Bezie-y Der Zugang zur Lebens- |~ Die Potenziale der Identi- | |Die MedienkompetenzI
hungspflege der Mitar- " welt und zu lebenswelt-j * tatsarbeit und -bildung, diel wird sowohl bei den Jun- |
beiter*innen zu den Jun- " | lichen Themen der Jun- ldas Internet fiir Jungen* =" gen* als auch bei den Mit- |
gen*; hier wird eine zu- | | gen* wird um den virtu- * | bereitstellt, werden - unter | arbeiter*innen gefordert.
satzliche, niedrigschwel- | Iellen Raum erweitert | Beachtung der Risiken -l |Die Jungen* werden bei
lige Form von Kontakt, "und verbessert. Das|  erkannt und genutzt. Be-| Ider Aneignung und Ge-
und Kommunikation * I Internet wird als Medi- , | sondere Beachtung sollte, _staltung des virtuellen |
ermoglicht. Dabei muss | | um der Offentlichkeits- _ | hier die Inszenierung des " Raums begleitet und un-
die Kommunikation sich | j arbeit der eigenen Ar-1 Rollenverstindnisses  von | | terstiitzt - sowohl auf der
am Jungen* orientieren, ; beit genutzt und der| Junge*- und Mann*-sein| |Ebene des Einzelnen als
um ein Uberrennen oder IBekanntheitsgrad von Yder Jungen* finden. Was | Iauch auf der Ebene von |
das Gefiihl von Kontrolle ¥ | Angeboten fur Jungen* | kann und sollte themati- . " Cliquen und Gruppen. |
zu vermeiden. I | erhoht. | siert werden? I |

JUNX 4.0
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Rahmenbedingungen digitaler Jungen*pddagogik

Zeitliche Ressourcen;
des zeitlichen Aufwa
schiebung und Schw

stimmten Themen

Planung unqg Evaluation
nds, Schwerpunktver—
erpunktsetzung in be-
und/oder m edien...

Personelle Ressourcen: Medienkompetenz der
Mitarbeiter*innen (Fort- und Weiterbildung, regelmafi-
ger Austausch), wie Rechtswissen (z. B. Datenschutz),
,Internet-Sprachkompetenz* (z. B. Emoticons, Akrony-
me usw.), reflexive Kompetenz (z. B. Risikopotenziale)...
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Die Zitate der Jungen wurden der Studie von Bente Knoll entnommen (s. 0.).

Viele genderrelevante  Veroffentlichungen sind in  unserer  Fachbibliothek  kostenfrei  ausleihbar.  Unter
www.geschlechtergerechteJugendhilfe.de haben wir fiir Sie eine Stichwortsuche eingerichtet, mit der Sie im gesamten Katalog

recherchieren kénnen. Die Ausleihe ist unkompliziert und kostenfrei bei uns méglich.
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